Conferencia. 
Con el emprendimiento necesitamos empresas que transformen, cambien y ayuden, debido a los desafíos que plantea el mundo y necesitamos empresas con compromiso social que ayuden con los cambios y necesidades que se vayan presentando, estos pueden ser: Globalización, Pobreza, Hambre, Guerras, Contaminación. 
La investigación es la capacidad de identificar un problema y solucionarlo por medio de preguntas con respuesta, esta información debe ser aplicada para transformar la sociedad por medio de tu proyecto. 
Pasos de una investigación: 
1. Definición problema.
2. Planeación de la investigación.
3. Recolectar la información.
4. Analizar la información.
5. Presentar los resultados.
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¿Qué es el emprendimiento? 
Este término ha sido utilizado mucho últimamente. Incluso cuando ha existido desde hace mucho tiempo, es ahora el momento en el cual tiene más impulso. Este concepto se ha vuelto de suma importancia ante la necesidad de superar los constantes y crecientes problemas económicos ya que, en sí, este concepto hace referencia a la capacidad de una persona para hacer un esfuerzo adicional y alcanzar una meta u objetivo. 
¿Cuál es la importancia del emprendimiento? 
En la actualidad ha ganado una gran importancia por la necesidad de muchas personas de lograr su independencia y estabilidad económica. Debido a los niveles de desempeño, y la baja calidad de los empleos existentes, las personas han tenido la necesidad de generar propios recursos, negocios, empresas, etc. Es aquí donde el Emprendimiento tiene parte, ya que todo esto es posible si se tiene un espíritu emprendedor, un espíritu capaz de renunciar a una estabilidad económica que puede ser ofrecida por un empleo “común” y atreverse a vivir una vida como empresario. 
¿Qué es una persona emprendedora? 
Una persona emprendedora puede ser descrita como una persona que organiza y opera una empresa o empresas, asumiendo un riesgo financiero para hacerlo. Esta persona puede ser definida de diferentes maneras. Su primer definición, hecha por el economista Richard Cantillon, fue “la persona que paga un cierto precio para revender un producto a un precio incierto, por ende tomando decisiones acerca de obtención y uso de recursos admitiendo consecuentemente el riesgo en el emprendimiento. 

